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Af Anette Kristine Poulsen, beautyspace.dk

2011 har alle chancer for at blive et
ekstra skont ar. Inspireret af jury-
moderne i Danish Beauty Award ser vi
pa tendenserne, hvor du bade kan regne
med at blive lakket smukt til og fa hjeelp
til at holde haret hgjt, ligesom der er
domt gode muligheder for at dufte af
noget seerligt, blive virkelig vagen

(sa det ses) og endelig veere voksen og
sta ved det.

Flaskekunst. Eller kunst pa flaske. | hvert fald handler det om
klasse frem for masse. For vi vil dufte af noget seerligt. Af
noget der ikke findes hos naboen. Noget, som er lige sa per-
sonligt som en underskrift. Men personlige dufte er uopnde-
lige for de fleste, og her kommer sarlige dufte ind som et
veerdigt alternativ. Paradoksalt nok bliver nichedufte mere og
mere populaere. Og mere og mere niche. P& samme tid. |
Danmark fandt distributer Rikke Skov sin egen duftniche i
Berlin hos Thorsten Biehl, som har skabt biehl. parfumkunst-
werke. Opskriften til seks af verdens top-parfumgrer lgd:
"Kast budgetter, markedsfgring og alle kommercielle aspek-
ter overbord”. De har nu med eksklusiv ret for Biel skabt en
eller to dufte hver, som produceres i begraensede maengder.
Rikke Skov er begejstret:

Alle skal jo leve. Bade Thorsten Biehl og dig
selv. Hvordan gor man det bedst med bare
én eller ganske fa dore?

P& verdensplan har biehl. parfumkunstwerke 100 dgre, sa
Danmarks ene dgr fylder ikke meget. Men der kommer hele
tiden nye markeder til og ogsa nye parfumarer med par-
fumekunstvaerker, sa den afgerende dynamik er til stede.

KOSMETIK 1/2011

Selvom duftene ikke er skabt efter kommercielle metoder,
kan forretningsidéen jo godt vaere det. Der er p.t. 14 dufte i
Biehls galleri, men jeg har til at begynde med valgt kun at
lancere syv fra Geza Schon, Patricia Choux og Mark Buxton.
Deres dufte er meget moderne, ligesom det ikke skader, at
d'herrer er kendte for deres arbejder for Escentric Molecules
og Commes des Garcons. Distributionen skal ske via unikke
kanaler, og her er jeg glad for og stolt af at have introduceret
duftdraberne via Storm i Store Regnegade, men der er plads
til flere forhandlere i Danmark og resten af Skandinavien.

Hvad tror du, grunden er til, at niche-dufte
bliver mere og mere populzere?

Niche-duftenes andel af markedet er stadig lille — men sti-
gende. For individualisme og personlighed er vigtigt for os,
uanset om det geelder fashion, bolig eller madlavning. Der er
gdet mode i at vaere unik, og her spiller duft — som den
kraftigste af vores sanser — en vigtig rolle. Vi vil ikke dufte
som alle andre, og det er en kompliment, nar vi bliver spurgt,
hvad vi dufter af og s& kunne forteelle den gode historie om
den ukendte duft og den lille sidegadeforretning. Jeg tror, vi
bliver tiltrukket af historier — bade dem vi kan lytte til og
dem, vi selv kan forteelle, fordi de er med til at forme os.

Din personlige favorit?

MbO2 er gverst pa min personlige liste. Den kan noget. Som
en meget raffineret sag har den en ro over sig, som er svaer
at saette ord pa, men sikkert er det, at den udvikler sig helt
vidunderligt pa huden. Thorsten Biehl selv beskriver den som
"meget mmnn...". Patricia Choux, som nok er den mindst
kendte af Biehl's parfumgrer, imponerer mig ogsa. Den sade,
sjove pc02 har en laekker varme og en eksklusiv vovethed,
som jeg elsker at have pd om aftenen, og nar nu jeg er i
gang, sa ma jeg ogsa lige sige, at gsO1 fra Geza Schon har
en friskhed, som kan live mig op, hvis vejret er grat, humgret
i bund eller treetheden patraengende.
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Lak-laekker

Neglelak er tidens absolut ster-
ste fashion statement. For i et
utal af farver og med de vildeste
effekter bringes neglene i fokus.
Hold oje med begreber som
neglekunst, neglefolie og negle-

spa — og bliv ikke overrasket

forste gang du ser 10 forskellige

farver pa fingerspidserne af den

samme kvinde. Blandt arets

forste jt-farver har Chanels Black Pearl
allerede vundet flere negle-fashionistaers
hjerter.

SUBLIMAGE

ESSENCE CELLULARE
DETOXIFIANTE
ESSENTIAL REVITALIZING
CONCENTRATE

CHANEL
et I”i

The Up-do

More is more. Og-
sa nar det geelder
har. Den sakaldte
Up-Do (teenk Mad
Men) kreever fylde,
lak og harpudder.
En tendens der og-
sa er godt hjulpet
pa vej af tilbage- CAVIAR
bliks-bgalgen, hvor ANTI-AGING

ALTERNA

kampagner og mo- DRY
q SHAMPOO
deller relanceres i Sampooing 3¢

ét veek.
TaLC -FREE FORMULA
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Wakeup-call

Sakaldt recharge hudple-
je hitter. Maske fordi an-
tiage-pleje kan lyde uop-
naeligt og forbeholdt re-
klamernes dremmeverden.
Anderledes er det med e-
nergiske wakeup calls til
huden. Produkter, der gor
noget ved treethed. Fris-
ker og kvikker op.

SERUM SACRE

aux 23 plontes

Soin de Nuit
Anti-rides
Régénérant

100% MATUREL
§9% BIOLOGIQUE

Moads in Francs

830ml.~1us.fl.oz

Neo-Natur

Certificeringer, oko-procenter
og fravalg er ikke laengere til-
straekkelige omdrejningspunk-
ter. | dag er gren meget mere
end bare gkologi. Det er ogsa
begreenset emballage, effekti-
vitet, naturlige ingredienser (som
ikke nedvendigvis er gkologi-
ske), biodynamik, biodiversitet,
hensynsfuld produktion og fair
handelsbetingelser. Frem for alt
handler det om,
hvad der er i
produkterne
- ikke det

modsatte.

AMAZING SPACE
BEAUTY BUTTER
Cacac-bean &
rose night balm
50mi - 189 o
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A Skonhedsmekanik

r Hvis du savner action og mere effektivitet, nar det geelder tiden pa bade-
veerelset, sa er der godt nyt pa vej. For selvom Danmark er i sin spaede
begyndelse, nar det geelder instrumentel skenhedsmekanik, sa er tenden-
sen klar: Lysten til at seette strom til skenhedsrutinerne og omsaette de
professionelles lasninger til gor-det-selv vokser. Du kan surfe nettet tyndt,
nar det geelder elektroniske beauty gadgets — eller kaste dig over enklere
skenhedsmekanikker fra gjencreme-ruller til brummende mascarabgrster.
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and age spots
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Primetime

Velkonserveret og voksen. Sadan lyder det fra gruppen af 40+ kvinder, der vil
leve livet i den bedste udgave af dem selv. Pa skenhedshylden har fugtmeet-
tende serummer, hojt SPF og brightening produkter en fremtraedende placering.
Glem alt om naivitet, da gruppen her er facts-orienteret og effektivitets-
kreevende. Golden Girls og Primetime kvinder er bare to af de etiketter, der
seettes pa den voksenhed, der bliver mere og mere moderne. For det er ikke ba-
re i tv-serier som Sex and the City og Desperate Housewives, at livet for alvor
leves i 40’erne og 50’erne — det er ogsa ude i virkeligheden.

—

Vejl. fra 1.295,-
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Metaller og
guldregn

Guld- og perlefarvede skygger,
perlemorslakker med guldskeer
og ikke mindst det aedle guldme-
tal bider sig fast langt ind i fora-
ret og sommeren - i makeuppen,
i haret, i tojet og endda i ansig-
tet, hvor plejeglade guldmasker
lokker med fornyet glad og glans.
I makeup har guld, bronze og
kobber den fordel at kunne kaste
varme skaer og ekstra lys af sig —
og endda fungere som gjenabner
i inderste gjenkrog.

Kom ind og se forarets nyheder i Plaza

PLAZA

EVERYDAY LUXURY

Frederiksberg Centret. Magasin: Kgs. Nytorv, Lyngby, Arhus. Kebenhavns Lufthavn. Lyngby Storcenter. Glostrup Storcenter. City 2. Slotsarkaderne.
Helsinger Bycenter. Rosengardcentret. Helligkorsgade, Kolding. I. P Jacobsen Centret. Vestsjzllandscentret. Herning Centret.




