Tiltroen til naturens aktive egenskaber og ydeevne i skenhedsprodukter har gennem tiderne vee-
ret en svingende starrelse. Men jo flere nye stoffer og anvendelsesmetoder naturen byder ind
med, og jo starre forbrugernes skepsis over for syntetiske stoffer bliver — jo mere prestige bliver
der i at vaere en del af den hurtigt voksende naturlige sk@nhedsindustri.

Iszer er der fokus pa ingredienser. Nogle af de mest bemaerkelsesvaerdige netop nu er tang,
mimose og ekstra fugtgivende olier.

S
[
K]
3
[
@
=
=
2
pV4
g
+
9]
IS
<
S
<

e Tang herer til topscorerne, nar det gaelder aktive stoffer, og i det hele taget betragtes havet
som fremtidens apotek, hvor bade tang, alger og mineralske havsalte kommer til at spille en
endnu mere vaesentlig rolle i hudpleje fremover. Tang ser vi bl.a. i hudplejeprodukterne fra
Organic M.A.K.E. og kropsplejeprodukterne fra Unique Products.

e Naturlige olier fra keempenatlys, argantraeet og avocado har vist sig som nogle af naturens
bedste fugtgivere, og har sat gang i en ren oliefeber hos skenhedsproducenterne. Arganolie
er en vigtig ingrediens i bl.a. den NaTrue- og BDIH-certificerede naturhudplejeserie fra Dr. Scheller,
som nu er det mest solgte naturkosmetikmaerke i Matas.

e Mimose er den nye kongeingrediens, nar det geelder aldersbekaempelse. Det fortalte Jane
Lauder fra Origins, da hun for nylig var i Kgbenhavn for at lancere den nye antiage-an-
sigtscreme Starting Over. Origins er kendt for at finde inspiration i naturen og dokumenta-
tion i videnskaben, og i den forbindelse faldt de over mimosetraeet, som har vist sig at have
saerlige evner, ndr det gaelder om at @ge den naturlige kollagen i huden.

Ren, renere, renest

Som naturmaerke med et nedfeeldet “purity statement”, der bl.a. forsager mineralske olier, para-
bener og syntetiske farvestoffer, var Origins blandt de farste til ogsa at lancere en certificeret
okologisk linje — Origins Organics. Flere af de traditionelle skenhedsproducenter har fulgt trop
ved at lave enkelte certificerede produkter. F.eks. har Clarins netop sat den Ecocert-certificerede
saebe Gently Beauty Soap pa hylderne, og Biotherm har introduceret deodoranten Pure Natural
Protect Roll-on, der ligeledes baerer Ecocert-maerket.

En duft af naturlighed

Et af de steder, naturen senest har sneget sig ind, er pa dufthylderne. Feks. er Donna Karans
seneste duft pureDKNY produceret sa miljgbevidst som muligt — lige fra ingredienser og pro-
duktionsproces til genbrugsemballage og genbrugsglas. Samtidig er den veesentligste ingrediens,
vanilje, hentet i Uganda, hvor DKNY stgtter fattige kvinder og deres landsbyer. Det er nemlig et
andet kendetegn for mange af de naturlige skenhedsprodukter: Omtanken raekker laengere end
til miljeet, og budskabet handler om ikke kun at gere sig selv, men ogsa gerne hele verden, lidt
skannere.
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Parfumeur-gkologi

En gko-duft er skabt udelukkende af ravarer, som er certificeret gkologiske og f.eks. baerer
meaerket NaTrue eller Ecocert. Dem pibler det frem med i gjeblikket, og de bliver mere og
mere forfinede i deres udtryk og komposition. Noget, der understgttes af, at klassiske
duft-eksperter begynder at blande sig, som den internationalt anerkendte parfumenaese
Olivia Giacobetti har gjort det for Honoré des Prés. Ved hjeelp af sjzeldne og exceptionelle
essenser — alle gko-certificerede — har hun skabt fem eksklusive dufte, der afspejler
naturens mangeartede stemninger og spas en spaendende fremtid.

Rock’n’roll gkologi
| Danmark har Charlotte Weber — kvinden bag CW BeautyBrands — faet de gkologiske
dufte fra Jo Wood Organics til landet.

"Jeg syntes, der var for fa gko-dufte at vaelge imellem, og de her er certificerede. Desuden
tilfgrer Jo Wood gkologien et pift af tiltraengt glam og rock’n’roll. Hun har jo turneret med
Rolling Stones og var endda gift med en af dem i 30 ar,” forklarer Charlotte Weber.

Forelgbigt er der to dufte i serien (og to nye pa vej): Den blomstrede citrusduft Amka,
som betyder “at vagne” og Usiku, som er krydret og treeagtig og betyder nat. Duftene
indeholder over 30 forskellige ingredienser og abner sig med top, hjerte og bund. De er
95% gkologiske og indeholder f.eks. ikke vand, som nok er naturligt, men ikke gkologisk.
| stedet er de lavet pa basis af vaeden fra gkologiske orangefrugter og plantealkohol frem-
stillet pa udtraek fra gkologiske druer. Alkohol er ngdvendig af hensyn til konsistens og kon-
servering, bekraefter Charlotte Weber.

Baeredygtig duft

| gko-duften Tous H:O er den traditionelle alkohol erstattet med en gkologisk pendant
udvundet af hvede, og udover gkologi leegger Tous ogsa vaegt pa etisk ansvar og baere-
dygtig produktion - og samarbejder bl.a. med australske aborigin-kooperativer om hast af
de sandeltraeer, der bruges som ingrediens i H.O-duften. En procentdel af indtaegterne fra
parfumesalget bruges til at serge for rent drikkevand til fattige samfund.

Maskulin gko-duft

Der er ogsa gko-dufte til ham. Duftserien Acorelle har — ud over en raekke gkologiske
kvindedufte — udviklet Land of Ceder, som er skabt ved at damp-destillere og koldpresse
plante-ekstrakter, blomster og frugter til en duft med ra og skovagtig friskhed. Duften er
oko-certificeret og indeholder bl.a. cedertrae, bergamot og lemon.

Udvikling med udfordringer

Udfordringen for de gkologiske duft-magere er holdbarheden. For hvis der er noget, de
syntetiske duftingredienser er gode til, sa er det at fa en duft til at vare ved. Derfor ma
man veere forberedt pa, at eko-dufte skal friskes op efter 3-4 timer. Desuden er udfordrin-
gen, at de gkologiske duft-skabere blot kan veelge imellem en tiendedel af de ingredienser,
den traditionelle parfumeindustri bruger, fordi duftene primaert er opbygget af essentielle
olier. Der er dog ingen tvivl at spore hos eksperterne: velduft er ramt af gko-trenden.

Bade Okologisk Landsfore-
ning og Astma-Allergi Forbun-
det maerker forudsigeligt nok
en stigning i eftersporgslen
efter gkologiske produkter.
Samtidig bekymrer mange sig
om allergi, hvor Astma-Allergi
Forbundet pointerer, at gko-
logi ikke giver garanti mod
allergi, og der efterlyses der-
for mere viden og dokumenta-
tion for gkologiske ingredi-
enser. @kologisk Landsfore-
ning frygter, at tvivlen om-
kring, hvad gkologisk kosmetik
og andre nonfood-produkter
rent faktisk er, vil sveekke o-
kologiens troveerdighed, og de
arbejder derfor for et feelles
EU-regelseet pa kosmetikom-
radet. Certifikations-organi-
sationerne NaTrue og COS-
MOS konkurrerer i gjeblikket
om at blive den markedsle-
dende feelleslgsning i Europa.
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Bag om naturens power

Sociolog Eva Steensig, Lighthouse A/S:

Vi skal tilbage til veekstperioden 2004-2008 for at forsta den
stigende interesse for gkologi og naturbaserede skgnhedspro-
dukter. Pa det tidspunkt begyndte der at vaere materiel maet-
hed i befolkningen, hvor danskerne havde bade mentalt og
gkonomisk overskud til at fokusere pa andet og mere end blot
at hive endnu en fladskaerm hjem til boligen. Overskuddet
resulterede i en sggen efter noget andet og mere — en sggen
efter dybde, mening og substans. Naturlighed, gkologi,
baeredygtighed og klimavenlighed blev noget af det, forbru-
gerne kastede sig over, fordi disse ting netop har dimensioner,
som raekker ud over det optimerende, individuelle og gradige.
Som med meget andet begyndte det med fadevarer, og i dag
er antallet af bl.a. naturbaserede og gkologiske skanhedspro-
dukter eksploderet. Hvorfor? Fordi de fortaeller omverdenen,
at jeg er et menneske, der reflekterer, teenker pa naturen og
pa generationerne efter mig, og som gerne vil skane mig selv
og mine bgarn for skadelige stoffer uden at ga pa kompromis
med velveere og forfaengelighed. Iseer har Vogue for flere ar
tilbage hypet natur- og gko-skenhed sa meget, at der i dag
naeppe er mange kendisser med respekt for sig selv, som ikke
saettes i forbindelse med gko-tendensen.

Set i fremtidens krystalkugle er der ingen tvivl om, at opfat-
telsen af, at skenhedsprodukter kan indeholde skadelige stof-
fer, er kommet for at blive. Dog er der samtidig en staerk segen
efter dokumenteret effekt, som betyder, at der stilles krav —
naturbaseret eller gj. Interessen for mere kliniske muligheder vil
stige, og en ny generation af skanhedsprodukter med forskel-
lige tilseetninger i form af enzymer, molekyler og stamceller —
green cosmeceuticals om man vil — vil fa serigst fodfaeste.

Vi treekker lod om
10 stk. pureDKNY
EJP Scent Spray,
50 ml, til en
veerdi af kr.
425,00 pr. stk.

et land dyrkes vanilje-
gari pureDKNY?

Sporgsmal: | hvilk
beonnerne, der ind

Svar: //

Mail dit svar til info@fagbladetko§metik.dk, el;r
send kuponen til Fagbladet Kosmetik, Postbol;s re:[
Hovedgaden 26-28, 1. sal, 2970 H@rshg\m. (\;a
skal vaere os i haende senest den 1. april 2010.

Husk at angive navn 09 adresse tydeligt i

besvarelsen.
Vinderne far direkte besked.

Hand Treatment

Jurliques Purely Age Defying Hand Treatment arbejder malrettet mod fore-
komsten af alderstegn og pigmentforandringer. Handplukket biodynamisk
grundblanding fra egen farm. Hyldebzer og lakridsrod, blandt andet, lysner
huden og udligner misfarvninger. Melonekstrakt, indisk stikkelsbaer, la2gestok-
rose og gurkemeje er blandt evrige negleingredienser som beskytter, bled-
gor og booster elasticiteten i huden. Purely Age Defying Hand Treatment
ophejer pleje af haenderne til ren og skaer luksus.

Vejl. udsalgspris100ml. kr. 425,-
Jurlique

Anderledes videnskab. Dynamiske resultater.™



